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Vision

dialog og viden engagere danskerne

Mission
“Vi vil styrke kendskabet til dansk mad og fédevareproduktion
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Der er nok —
At bradfgde 9 milliarder mennesker —
udfordringer, muligheder og trusler ved industriel fadevareproduktion(aau 2020)

-Involverer forbrugerne i mad
-Madens historie, sundhed og smag

-Ingen kan lgfte dette alene

Seelg historien

- om landbrugsprodukter med passion

Principperne i bogen bruges i Arla Sales Academy(?) — Har endnu
stgrre potentiale ift. organisationen (2015)
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Kan og skal
Red Dansk Malkeraces
fortae”mg Virksomhedsniveau

Pavirknings- Branche-
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forbrugerbehov?

Omverden: Forbruger, shopper & politiker

og

2023-2123:

- 500m-800m syge af diabetes

RDM meelk/kad:

Lurpak potentiale ? Landmandens/andelsselskabers
udvidede rolle:

RDM som bannerfgrer for diversitet, sundhed og : : : :
busthed? Fra: Hgj volumen i produktions optimerede kg
robustnea: Til: Hgj volumen i produktions optimeret diversitet
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Kerne-, udvidet-, overordnet produkt

A la Poppelgrisi Irma

Hvilken samtale gnsker prisorienterede
efterteenksomme forbrugere ? ika ot Danck Malkerace

R Neeringstaet protein
- sundhed? pga. aminosyrers
: sammensaetning og

= dyrevelfaerd? avlsbiodiversitet? ‘Byfolks gode ven’

= biodiversitetsbeskyttelse ? (afgr@der og avisdyr).
Lggismose

Keoer skal pa grees, hvis det
fremmer dyrevelfeerd,
Viking og Red Dansk Malkeko vores sundhed og er god
og kommerciel anvendelig
kommunikation




Tre genetiske kulturer:

- Middelhavskulturen

- Central Europisk jeeger kultur

- Kaspisk Yamnaya steppe kultur
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Et mix af mennesker der
spiser og drikker det samme

ked, mzelk, brgd, grentsager
osv. far konsekvenser for
sundhed
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Hvad ggr vi for at fremme RDM ?

1. Skal/kan vi ggre ‘dyret’ til en konkurrenceparameter?

2. Hvorfor? (Differentieringsfaktor? Relevans for forbruger, nyt og
speendende, giv forbrugere et bedre sprog osv.)
. Hvordan?(EFU*/Gennemslag pa marked (penetration))
. Hvorved? (Brand og/eller Salgsargumenter?)
. Hvor (Specialhandel, Irma, Meny, Fatex, Superbrugs, Discount)
. Hvornar? (Timing,..EU/ESG kraever dette: NU)

*

Egenskaber
Fordel
Udbytte

VikingRed-strategi 2021 0 2024 @vianeeenETcs
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Omseet strategi til malrettet
kommercialisering: Brand og/el. Detailhandel?

VikingRed-strategi 20210 202 QsGENETICS
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So’elg historien (eks. neeringsteethed)
til ‘os selv’ som fgdevareindustri
{250.000 KOLLEGAER )

Fakta:

BEGEJSTRING og produktviden er
‘Direktgrens’ ansvar

Fordel:

UDBREDT FIRMAGEJST ‘puster and’ i
omverden

Udbytte:

Positivitet kvaeler negativt narrativ EKSEMPLER.....

Nyt produkts indtreengning pa markedet:
1-5 ar Brand el. Detailhandel ? (Pull eller Push)

8) Super discount...

7) Netto/Rema 1) Specialhandel

2) Magasin

Men for at dette kan lade sig g@re skal noget ske fgrst —i
hele branchen

Fortzelling om naeringstaethed og andre egenskaber i

Animalsk protein og plante protein skaber positivt engagement

1kg Co2 1kg Co2

INSPIRATION: FAO, GAIN, JH 2022




Udvidet lov- og
samfundsfremmende landskab

ESG: Altruisme (Uselvisk)

Dyrevelfeerd (lov/altruisme) —

byg videre pa Arla Garden+ Ernaering

Kommercialisering: s
Arsregnskabslovens § 39 a flovr. 1716 af
Uselvisk i - i kapitalisti kal f di
selviske skal fremme veerdi PRt

Arsag
ift. il ‘Good Feeling' Vislere |4 »

| har allerede gjort det.
Eks. pa uselvisk handling: Arla Garden

* Arla garden blev brugt til at fremme salget i Rest of World/Arla
» Baeredygtighed blev derfor naturligt for os at ga videre med

(International har RoW netop vundet prisen for bedste
kommercialisering)

* Nye omrader for uselviske handlinger vil sta i kg ud fra EU’s
retningslinjer for ESG pa ryggen af FN17: Hvad ggr du for samfundet ?.
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Klassisk salgsteknik brugt af Irmas
marketingafdeling:

Bruges dette generelt i Fedevareindustrien — NEJ - bgr veere et krav
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EFU under ‘Grgn profil’ - Viking:

Egenskab Fordel
* Hvad med forbrugerne ?

* De handlende i butikkerne ?

* Detailkunderne ?

Historierortaeling Kendskap wget pkonomi 10r VIKINg

Behov for selvrealism
Behov for selvrespekt og anerkendelse

3 Omdgmme

Sociale be

2Dyrevelfzerd

Faktiske observationer 6.2.2023 hos Kaare Larsen:
Det ubrugte kommunikationspotentiale ?
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Observationer/laves til Egenskaber gaka), Fordele, Udbytte.:

A) RDM giver 10% mere kasein og stgrre osteproduktion(Co2)
Arla andel: 5% af total meelk, 10% af maerkevaremaelk, 20% af ost (= relativt lavt Co2)
Vs. Holstein
Temperament flegmatiske, nem handtering, godt for ansatte, (dyrevelfeerd)

B) Dobbelt-forméls-ko: meelk og kedproduktion. Kgd sidder pa de rigtige steder(Co2)
(Vs. Holstein)

Ko overlevelse: hgjest(dyrevelfeerd)
Steerkere: allround i balance i avisarbejde($)

C) Alle arbejder med hgijt etisk niveau: men vi gér efter koncentreret meelk(5 i Maslov)

Prot/fedt: Ko skal baere feerre kg:

D) Undgér voldsom belastning: v 25kg mod 30 kg. meelk(5)
Mindre vand flyttes fra ejendom: Co2(2)

Klovsundhed: Lav sérbarhed v. skarpe sten pé gulv og natur(graes med sten) bedre qua horn (sort er steerkt lyst er sérbart)
Dyrevelfaerd(1/2/3/415)

Yverbeteendelse: people/stald(Sgren kan finde om vi har lavere frekvens vs andre)(3 ?)
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Veerdier ved tre racer:

Total gkonomi er ens pa jersey, holst. rdm, ($1)

Men veerdier er forskellige:

- Kedvaerdi (RDM)(1 & 5)

- Dadelighed (ift. Holstein)(2)

- Kalvefeber (kalk fra krop til kaelvning gar fra blod giver muskellammelser ved keelving og dedlighed stiger)(2)
- Fedt/ Protein(1,2,3,4,5)

- Holdstein mest maelk: 800 kg (faststof?) &r men...det er hardt og de er nervgse(3)

- Meget med manden at gare men Holstein panikker hurtigt(3)

- Gi'r risiko for arbejdsskade(3)

- Nervgsitet og pludselige bevaegelser gor at det gar galt(2)

- | klovbeskeeringshoks betyder det at de eks. kan braekke benet nar de hopper(3)

= Vi mennesker skal ned i deres tempo og det er ikke omvendt(5)

- Kalve er gode til at veekste kad: tyrekalve har derfor en veerdi (Jersey skyder alle tyrekalve: darlig historie fordi de ikke har veerdi)(3)

- Holstein er s& malkepraeget at dem som keber dyr ikke gider kalve mere - stort set(3)

+ - Dyr er lavere end Holstein og kortere - men den RDM vejer dog i slagtet tilstand 20kg mere pa en tyrekalv - (1/2/3/4/5)
- Der skal veere efterspargsel pa det jeg laver (ellers gider jeg ikke)(5)

- Blindtest pa okseked vinder malkeko - de kan spise hvad de vil - men i leengere tid sarger man for de ikke bliver for fede(3/4)
- Ved sidste kalv malkes og fedes RDM op og har lige s& unge fibre som kadkvaeg (som slagtes v. 13 mdr). (4)
- RDM godt ked pé de gode sider(4)

= Udskiftnings pct pa 30% (1/2)

= Avlsarbejde tager udgangspunkt i det (v 28% giver det et overskud som f.eks. Kvier som kan seelges)(1)

= 70 % af kalve (ikke kenssorteret seed) bruges ikke (3)

- 85% seed til KLs RDM er fra kedkvaegsdyr(4/5)

- Tilleeg pa ked som sidder de rigtige steder (malkekger rekrutteres fra bedste kvier)(1)

- Bedste kvier bruges der kgnskvoteret saed pé (1/3/5)

- Avlsmaterialet kommer fra Viking (avisarbejde) (3)

= Ko pa 10 &r er 30% tilbage i genetik og ved déarlig genetik tages de ud(1)

= Maelkesmag: cremet(3)

= Seerlig god som gkologisk (4)

= Har potentiale (5)

Faktiske observationer af kommerciel person hos
Kaare Larsen 6.2.2023: Dyrevelfeerd & erneaering™®

Meget lidt snak om pris

*afhaenger af forbrugerundersggelse




Konklusion:

Rgd Dansk Malkeko kan gge veerdi og dynamik i forteellinger om mad ved
at kommercialisere racen gennem alm. salg og marketing

Egenskaber..... ved RDM
Fordele..... ved RDM racen
Udbytte for kunde/forbruger ved RDM

VERDENS BEDSTE F@DEVARER

Indmeldelse:
www.verdensbedstefodevarer.dk

https://verdensbedstefodevarer.dk/bliv-medlem

Stgt at forteellingen om dansk mad gar fra
‘Mol til Dur’.

Privat medlemskab: 300kr.
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Seelg historien til vores kollegaer. Det sikrer positive forteellinger
om VERDENS BEDSTE F@DEVARER pa middagsborde i Danmark



	Slide 1: Konklusion:
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: -To bøger uddyber vores tanker :   Der er nok –  At brødføde 9 milliarder mennesker –  udfordringer, muligheder og trusler ved industriel fødevareproduktion(AAU 2020)  -Involverer forbrugerne i mad  -Madens historie, sundhed og smag  -Ingen kan 
	Slide 5: Konklusion:
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 15
	Slide 16: Viking og Rød Dansk Malkeko
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19: Hvad gør vi for at fremme RDM ?
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22: Omsæt strategi til målrettet kommercialisering: Brand og/el. Detailhandel? 
	Slide 23: Nyt produkts indtrængning på markedet:  1-5 år Brand el. Detailhandel ? (Pull eller Push)
	Slide 24: Sælg historien (eks. næringstæthed) til ‘os selv’ som fødevareindustri (250.000 KOLLEGAER ): 
	Slide 25
	Slide 26: Udvidet lov- og samfundsfremmende landskab
	Slide 27
	Slide 28: I har allerede gjort det. Eks. på uselvisk handling: Arla Gården
	Slide 30
	Slide 31: Klassisk salgsteknik brugt af Irmas marketingafdeling:
	Slide 32: EFU under ‘Grøn profil’ - Viking:
	Slide 33
	Slide 35: Faktiske observationer 6.2.2023 hos Kaare Larsen: Det ubrugte kommunikationspotentiale ?
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39: Faktiske observationer af kommerciel person hos Kaare Larsen 6.2.2023: Dyrevelfærd & ernæring*
	Slide 40: Konklusion:
	Slide 41
	Slide 42

